Firmy wchodza do szkot:

zamiast nauki lekcja reklamy

Nie ma zakazu akcji marketingowych w placéwkach edukacyjnych. Producenci to wykorzystuja
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Do szkoét i przedszkoli ma-
sowo wdzierajg sie reklama
i agresywny marketing. Sa-
morzady zrzucaja wine na
dyrektoréw. Ci wpuszczajg
firmy, bo dzieki temu placow-
ki dostaja dodatkowe fundu-
sze. A rodzice s3 bezradni.
W Zespole Szkét Sportowych
nr 70 w Warszawie w kwiet-
niu zorganizowano prezen-
tacje nowych butéw Adidas.
- Odbyla sie w trakcie za-
je¢ lekcyjnych. Kazdy uczen
mogt je przymierzy¢ i w nich
zagrac - opowiada ojciec dziec-
ka uczacego sie w tej placéwce
(dane do wiadomosci redak-
cji). Szefowa placéwki Barba-
ra Mierzwa broni sie: - Nic mi
nie wiadomo o takiej prezenta-
¢ji. Moze zorganizowat ja klub
sportowy wspolpracujacy ze
szkolg? Zgodzilam sie jedynie
na zamieszczenie logo firmy

na schodach - méwi. Thuma-
czy, ze za te reklame otrzymala
trzy repliki pitki na Euro 2012,
Koszt jednej to ok. 100 z}. Tak-
ze firma Adidas nie ma sobie
nic do zarzucenia. - Trzeba
odréznié¢ sprytne mechani-
zmy sprzedazowe od angazo-
wania mtodych ludzi w sport,

Samorzady udaja,
Ze nie ma sprawy,
bo szkoly sa
niedoinwestowane

np. przez promocje turnieju
pilkarskiego z pomoca $wiato-
wych gwiazd pitki noznej. Nie
widze niczego zlego w propa-
gowaniu przez nas pitki noznej
w obliczu takiego wydarzenia
jak Euro 2012 w Polsce - méwi
Lukasz Palczak, rzecznik pra-
sowy Adidasa.

Stoleczny ratusz zapowia-
da kontrole. - Prowadzenie
prezentacji obuwia sportowe-
go w czasie zajel to juz prze-
sada - komentuje Beata Mu-
rawska, zastepca dyrektora
biura edukacji Urzedu Miasta
Stolecznego Warszawy.

To tylko jeden z wielu przy-
padkéw chwytéw reklamo-
wych stosowanych wobec
dzieci w szkolach. Kuratoria
twierdza, ze to zjawisko coraz
powszechniejsze. - W jednym
z gimnazjoéw w ubieglym roku
firma rozprowadzata $rodki do
higieny intymnej dla dziew-
czat i namawiala do zaku-
pu. ZaleciliSmy dyrektorowi,
aby nie dopuszczat do takich
praktyk - méwi Wincenty Ja-
nowiak z Kuratorium Os$wiaty
w Krakowie. A w Katowicach
rodzice poskarzyli sie na dy-
rektora przedszkola, ktéry na
pogadanke dla dzieci zapro-
sil przedstawiciela fundacji
McDonald’s.

- Ustawa o systemie o$wia-
ty wyraznie okresla, ze szkota
prowadzi dziatalno$¢ dydak-
tyczna, wychowawcza i opie-
kuricza. Stad akcje rekla-
mowe organizowane przez
szkole czy na jej terenie bu-
dz3 zastrzezenie - przyzna-
je Marek Michalak, rzecznik
praw dziecka.

Ostrzej wypowiada sie Mi-
nisterstwo Edukacji Naro-
dowej: - Firmy reklamujace
produkty w szkotach i odwo-
lujace sie w nich do latwo-
wiernosci dzieci dopuszczaja
sie nieuczciwej konkurencji
- méwi Joanna Dutkiewicz,
rzecznik Ministerstwa Edu-
kacji Narodowej. Jej zdaniem
takie zachowania s3 nagan-
ne i powinny by¢ zwalczane.

Rodzice, ktdrzy sie sprze-
ciwiaja takim praktykom, s3
jednak bezradni. Kuratoria
interweniuja tylko przy ofi-
cjalnych skargach. Co wiecej,
w placéwkach publicznych

nie ma zakazu zamieszczania
reklam. - Szkoly sa niedoin-
westowane i dlatego zawie-
raja z firmami umowy spon-
soringu, Jesli firma sportowa
wyposazy sale gimnastyczng
W sprzet, to nie widze prze-
szkdd, aby umiesci¢ tam ba-
ner z jej logo - méwi Moni-
ka Rubaj-Kroélikowska, radca
prawny w gminie Ustka.

- Walczymy z tym proce-
derem. Sekretariat skutecznie
odrzuca wszystkie propozycje
- méwi Kazimierz Stankie-
wicz, wiceprezes zarzadu spol-
ki Szkoly Marzen w Piasecznie
oraz jej dyrektor zarzadzajacy.
Ale przyznaje, ze przedstawicie-
le handlowi s3 bardzo nachalni
i prébuja ré6znymi sposobami
wywrzel presje bezposrednio
na dyrektorach.
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